
Introduction ~ Proposition ~ Suivi Le 10 décembre 2018

La Région 

Objet : SaintéLyon 2018_Activation Partenaire Principal_Bilan

Veuillez trouver ci-dessous votre fiche d’activation partenaire en version « bilan ».
Cet outil a servi de feuille de route et synthétise les éléments réalisés pour le partenariat.
Les éléments en jaune correspondent aux actions Extra Sports

Votre espace partenaire 

Tous les éléments de communication ainsi que votre fiche actualisée sont disponibles en téléchargement libre sur le site de 
l’événement : 

https://www.saintelyon.com/espaces-partenaires/

Mot de passe d’accès à l’espace partenaires : stlpartenaires
Mot de passe d’accès au groupe personnel : REG554
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

RETOURS CHIFFRÉS

44KM SOLO - HOMMES :
1 - Baptiste CHASSAGNE - 03:09:39
2 - Alexandre FINE - 03:12:12
3 - Sébastien HOURS - 03:21:20

22KM SOLO - HOMMES :
1 - Guillaume ADAM - 01:17:36
2 - Hugo ALTMEYER - 01:17:52
3 - Thibault BRIDE - 01:18:43

12KM SOLO - HOMMES :
1 - Nicolas GACON - 00:50:36
2 - Valentin PERRIN - 00:52:20
3 - Jules MURAT - 00:52:21

RELAIS 2 :
1 - Gore Tex Team - 06:09:11
2 - #YAPLUKA - 06:25:10
3 - BV Sport Team - 06:51:56

RELAIS 4 :
1 - Team Babouineurs - 05:51:23
2 - Les pétribociens - 06:45:23
3 - LMT / Savoie - 06:49:08

44KM SOLO - FEMMES :
1 - Laure DESMURS - 03:58:43
2 - Marlène GILLET - 04:07:32
3 - Anais LABALEC - 04:11:21

22KM SOLO - FEMMES :
1 - Nolwenn BURCKLE - 01:29:59
2 - Camille ROMANET FAES- 01:32:14
3 - Camille THOMAS - 01:38:43

12KM SOLO - FEMMES :
1 - Laure BOVET - 01:09:18
2 - Léa JACQUIN - 01:10:11
3 - Solène MASSON - 01:11:04

RELAIS 3 :
1 - Verti’trail Intersport Reims 1 - 06:06:19
2 - Team TDR Anthy/Leman - 06:20:32
3 - Team 442 Sportinlove - 06:24:54

Résultats 2018

81KM SOLO - HOMMES :
1 - Guillaume PORCHE - 06:26:12
2 - Romain MAILLARD - 06:32:40
3 - Thibaut GARRIVIER - 06:33:11

81KM SOLO - FEMMES :
1 - Aigul MINGAZOVA - 07:55:35
2 - Claire MOUGEL - 07:56:13
3 - Sylvaine CUSSOT - 08:12:42

17 000 participants

4 000
44 km 
SaintExpress

7
formules

7 500 
81 km Solo 
SaintéLyon

1 500 
81 km Relais 
2 , 3 ou 4 
SaintéLyon Relais

1 500 
12 km 
SaintéTic

3 000 
22 km 
SaintSprint

77%

23%

hommes

femmes

38 âge moyen
des participants

1er événement de Trail 
en France
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

PRESSE

Diffusion: Endurance Mag

- Annonce presse : 
 _Insertion du logo du partenaire_OK
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

- Dossier de presse (juin) : 
 _Insertion du logo du partenaire _OK
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

- Communiqué de presse «Salon du Trail Running» : 
 _Insertion du logo du partenaire_OK
 _Présentation du Salon du Trail Running + mise en avant des partenaires - exposants_OK
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

- Invitation presse : 
 _Insertion du logo du partenaire_OK 
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

PRINT

- Affiche : 
 _Insertion du logo du partenaire_OK
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

- Affiche «Salon du Trail Running» : 
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

- Plaquette / Flyer (Marathon de Paris) : 
 _Insertion du logo du partenaire_OK
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

- Programme : 
 _Insertion du logo du partenaire_OK
 _Création et transmission d’un visuel publicitaire au plus tard le 24/09/18 puis insertion_OK
 _Création et transmission d’un texte sur l’éco-responsabilité au plus tard le 24/09/18 puis insertion_OK
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

- Vitrophanie : 
 _Insertion du logo du partenaire_OK

DIffusion : Parc de la Tête d’Or

- Fond de scène : 
 _Insertion du logo du partenaire_OK
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

- Dossard : 
 _Insertion du logo du partenaire (bandeau supérieur)_OK

- Diplome : 
 _Insertion du logo du partenaire_OK
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

- Plan Salon : 
 _Insertion du logo du partenaire_Ok

DIffusion : Programme (7000 exemplaires) - site internet (page Salon, actualité) 
- réseaux sociaux - communiqué de presse

- Carte retrait dossard : 
 _Insertion du logo du partenaire_OK
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

- Cadeau coureurs: 
 _Création, validation et production d’un masque photo finisher_OK
 _Insertion du logo partenaire_OK
 _Mise en place de photographes sous l’arche (Salon) & sur la zone d’arrivée _OK



15
—

FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

- Tenues bénévoles : 
 _Création, validation et production de tenues pour les bénévoles_OK
 _Insertion du logo partenaire_OK
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

DIGITAL

- Page d’accueil / page partenaire site internet : https://www.saintelyon.com/evenement/partenaires/
 _Insertion du logo du partenaire_OK

589 624 visites dont 428 840 visiteurs uniques*
2 367 839 pages vues*

*période du 3/12/17 au 1/12/18
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

2790 visites dont 2 499 visiteurs uniques*
*période du 3/12/17 au 1/12/18

- Page «Eco-responsabilité» : https://www.saintelyon.com/evenement/eco-responsabilite/
 _Mise à Jour ou Transmission d’éléments textes + images pour insertion au sein de la page «éco-responsable»_OK
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

355 849 diffusions* (20%)
*Publication : du 3/12/17 (bannière identique à 2017 - puis bannière 2018) au 1/12/18

- Bannière publicitaire :
 _Création et transmission d’une bannière publicitaire de la marque et un lien ASAP puis diffusion fréquence 3X_OK

- Carrousel : https://www.saintelyon.com/
 _1ère Session : Création et transmission d’un visuel carrousel de la marque et un lien avant le 10/10/18 puis dif-
 fusion du 18/10/18 au 24/10/18_OK

11 795 diffusions *
*Publication : du 18/10/18 au 24/10/18
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

 _3ème Session : Création et transmission d’un visuel carrousel de la marque et un lien avant le 24/11/18 puis dif-
 fusion du 04/12/18 au 10/12/18_OK

 _2ème Session : Création et transmission d’un visuel carrousel de la marque et un lien avant le 15/11/18 puis dif-
 fusion du 22/11/18 au 28/11/18_OK

28 962 diffusions *
*Publication : du 22/11/18 au 29/11/18

En cours de diffusion
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

- Réseaux sociaux : www.facebook.com/saintelyon.officielle
 _Session (bonus) : Mise en avant du teaser sur la page Facebook de l’événement en semaine 26 (du 25/06/18 
 au 1/07/18) _OK

*Statistiques au 20/07/18
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

 _1ère Session : Transmission d’éléments pour publication d’un post de la marque sur la page Facebook de l’événe-
 ment en semaine 42 (du 15/10/18 au 21/10/18)_OK

*Statistiques au 04/12/18

 _2ème Session : Transmission d’éléments pour publication d’un post de la marque sur la page Facebook de l’événe-
 ment en semaine 45 (du 05/11/18 au 11/11/18)_OK

*Statistiques au 04/12/18
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

 _3ème Session : Mise en avant de la photo finisher offerte par le partenaire sur la page Facebook de l’événement 
 en semaine 47 (du 19/11/18 au 25/11/18)_OK

*Statistiques au 04/12/18

 _Session (bonus) : Mise en avant de la vidéo sur les bénévoles et la préparation des dossards sur la page Facebook 
 de l’événement en semaine 48 (du 26/11/18 au 02/12/18)_OK 

*Statistiques au 04/12/18
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

 _4ème Session : Mise en avant de la vidéo 2mn post-événement sur la page Facebook de l’événement en 
 semaine 49 (du 03/12/18 au 09/12/18)_OK 

*Statistiques au 04/12/18
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

- Réseaux sociaux : www.facebook.com/saintelyon.officielle
 _Mise en avant de la course et du Salon sur les réseaux sociaux _OK

Une moyenne de 37 257 personnes atteintes 
Un total de 217 547 personnes atteintes

*Statistiques au 05/12/18



25
—

FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

- Newsletter Extra Sports de l’événement : 
 _1e Session (NL n°1) : Insertion du logo de la marque (avec lien) et diffusion le 13/07/18_OK
 Lien : https://mailchi.mp/extra-sports.com/4nb4uavsue-221069?e=[UNIQID]

Envoi à 135 298 contacts :
_30 967 ouvertures uniques (23%) : pour un total de 50 788 ouvertures

_3 792 clics uniques (3%) : pour un total de 5 252 clics
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

 _2e Session (NL n°2) : Insertion du logo de la marque (avec lien) et diffusion le 05/09/18_OK
 Lien: https://mailchi.mp/extra-sports.com/4nb4uavsue-221089?e=[UNIQID]

Envoi à 136 706 contacts :
_32 720 ouvertures uniques (24%) : pour un total de 55 324 ouvertures

_3 116 clics uniques (2,5%) : pour un total de 4 392 clics
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

 _3e Session (NL n°3) : Insertion du logo de la marque (avec lien) et diffusion le 04/10/18_OK
 Lien: https://mailchi.mp/af1708be1280/saintlyon-rendez-vous-les-1-et-2-dcembre-2018?e=[UNIQID]

Envoi à 144 020 contacts :
_24 816 ouvertures uniques (17,5%) : pour un total de 39 349 ouvertures

_3 660 clics uniques (2,7%) : pour un total de 5 055 clics
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

 _4e Session (NL n°4 - éco-responsable) : Insertion du logo de la marque (avec lien) + Création d’un texte & d’une 
 image sur l’éco-responsabilité de l’événement et diffusion le 15/10/18_OK
 Lien: https://mailchi.mp/38f20ff0d95f/saintlyon-rendez-vous-les-1-et-2-dcembre-192481?e=[UNIQID]

Envoi à 142 471 contacts :
_20 688 ouvertures uniques (15%) : pour un total de 30 367 ouvertures

_2 212 clics uniques (1,6%) : pour un total de 2 775 clics
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

 _5e Session (NL n°5 - by i-Run.fr) : Insertion du logo de la marque (avec lien) et diffusion le 08/11/18_OK
 Lien : https://mailchi.mp/3a2a1453ed40/saintlyon-rendez-vous-les-1-et-2-dcembre-214893?e=[UNIQID]

Envoi à 16 064 contacts (Liste des inscrits à date) :
_20 688 ouvertures uniques (15%) : pour un total de 30 367 ouvertures

_2 212 clics uniques (1,6%) : pour un total de 2 775 clics



30
—

FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

 _6e Session (NL n°6 - Salon du Trail Running) : Insertion du logo de la marque (avec lien) + mise en avant du 
 Salon du Trail Running avec citation du partenaire-exposant et diffusion le 16/11/18_OK
 Lien: https://mailchi.mp/dfed7862e57f/saintlyon-rendez-vous-les-1-et-2-dcembre-221577?e=[UNIQID]

Envoi à 150 324 contacts:
_26 560 ouvertures uniques (18%) : pour un total de 40 589 ouvertures

_2 987 clics uniques (2%) : pour un total de 3 777 clics
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

 _7e Session (NL n°7) : Insertion du logo de la marque (avec lien) + Mise en avant de la photo finisher offerte par le 
 partenaire + Mise en avant du Salon et de ses exposants puis diffusion le 22/11/18_OK
 Lien: https://mailchi.mp/6a4a94fe5c3b/saintlyon-rendez-vous-les-1-et-2-dcembre-226001?e=[UNIQID]

Envoi à 149 955 contacts 
_24 268 ouvertures uniques (16%) : pour un total de 41 790 ouvertures

_2 558 clics uniques (2%) : pour un total de 3 691 clics
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

 _8e Session (NL n°8 - Infos pratiques) : Insertion du logo de la marque (avec lien) + mise en avant du Salon, des 
 animations, des services « après course » et des cadeaux offerts aux participants puis diffusion le 29/11/18_OK
 Lien: https://mailchi.mp/58caf2a58e10/saintlyon-rendez-vous-les-1-et-2-dcembre-227677?e=[UNIQID]

Envoi à 16 782 contacts (liste des inscrits)
_11 580 ouvertures uniques (69%) : pour un total de 31 812 ouvertures

_7 049 clics uniques (42%) : pour un total de 9 231 clics
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

- Sac coureur virtuel : 
 _Création et transmission d’un visuel à intégrer au sac coureur virtuel (lisible par tous les participants)_Non_Réalisé 

- Background inscription : https://www.sport16.fr/saintelyon2018/website/select_competition
 _Création et transmission d’un visuel avant le 12/11/18 puis insertion sur le fond d’écran de la page inscription de 
 l’événement du 19/11/18 au 25/11/18_OK
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

- Page Salon du Trail Running - site internet : https://www.saintelyon.com/evenement/le-salon-du-trail-running/
 _Référencement (lien) du partenaire / exposants au sein de la page d’infos «Salon du Trail Running 2018»_OK

7 132 visites dont 5 950 visiteurs uniques*
*période du 03/12/17 au 01/12/18
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

- Page de résultats / suivi live : https://livetrail.net/histo/saintelyon_2018/
 _Insertion du logo de la marque_OK
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

RELATIONS PUBLIQUES 

- Invitations :
 _Création de votre groupe partenaire sur la plateforme d’inscription. 
  > Nom du groupe : La Région
  > Responsable / Administrateur : Sébastien Grout 
  > Mot de passe : REG554
  > Lien d’accès direct au groupe : 

https://www.sport16.fr/saintelyon2018/auto-login-group-and-redirect/55731/9f9c2b401308b1c0f62760f100e5bcee/RegistrationsList 

Quantité : 60 invitations/codes à 100% de réduction 

Utilisation: 53 dossards

- Hospitalité :
Halle Tony Garnier - 20 place des Docteurs Charles & Christophes Mérieux, 69007 Lyon 

 _Transmission de Pass partenaires permettant d’accéder aux différents accés réservés (espace BtoB, Espace 

 presse, ...etc.)_OK
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

- Remise des prix :
Halle Tony Garnier - 20 place des Docteurs Charles & Christophes Mérieux, 69007 Lyon 

 _Participation au protocole de remise des prix (avec prise de parole en option) à confirmer au plus tard avant le 
 16/11/18_Ok
  >Horaire remise des prix SaintéTic (12km) : 2h00

  >Horaire remise des prix SaintéSprint (22km) : 4h00

  >Horaire remise des prix SaintExpress (44km) : 10h00

  >Horaire remise des prix SaintéLyon (81km) : 11h30
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

TERRAIN

- Zone site d’acceuil / Retrait dossards & Salon :
Halle Tony Garnier - 20 place des Docteurs Charles et Christophe Mérieux, 69007 Lyon

  o Ouverture au public : Vendredi 30 novembre de 12h à 20h
                Samedi 1er décembre de 9h à 20h
 _Mise à disposition d’un espace de 18 m² (sans aménagement)_OK

 _Création d’un spot vidéo de 30 secondes (présentation du partenaire) et transmission avant le 6/11/18 puis diffusion 
 sur écran géant dans la Halle Tony Garnier (fréquence 3X)_OK

 _Transmission de banderoles de la marque puis installation (rampe escalier - intérieur HTG)_OK
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

- Zone départ - St Etienne : 
Parc des Expositions Saint-Etienne - Hall B, 31 bd Jules Janin 42000 Saint-Etienne

 _Insertion du logo de la marque sur l’arche événement de départ de la SaintéLyon_OK
 _Transmission de banderoles de la marque puis installation (rang 2)_OK
 _Transmission d’oriflammes de la marque puis installation (rang 2)_OK

 _Mise à disposition d’un espace privatif (car podium) (sans aménagement)_OK
 _Transmission de banderoles de la marque puis installation dans le hall A (accueil participants)_OK
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

- Zone d’arrivée - Lyon : 
Halle Tony Garnier - 20 place des Docteurs Charles et Christophe Mérieux, 69007 Lyon

 _Transmission d’une arche de la marque puis installation_OK
 _Transmission de banderoles de la marque puis installation (rang 2)_OK
 _Transmission d’oriflammes de la marque puis installation (rang 2)_OK
 _Insertion du logo de la marque sur l’arche événement d’arrivée de la SaintéLyon_OK
 _Insertion du logo de la marque sur la banderole événement puis installation sur zone d’arrivée_OK
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

- Ravitaillement : (visibilité exclusive) 
Soucieu en Jarrest

 _Transmission d’une arche de la marque puis installation_OK
 _Transmission de banderoles de la marque puis installation_OK
 _Transmission d’oriflammes de la marque puis installation_OK
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FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

RETOMBEES MEDIAS

- Presse :

- TV :

Euronews : https://fr.euronews.com/2018/12/02/la-saintelyon-comme-si-vous-y-etiez
Le Progrès : https://www.leprogres.fr/sports/saintelyon

Teritorio Trail : http://www.territoriotrail.es/el-barro-el-frio-y-la-lluvia-hacen-de-la-saintelyon-un-ejercicio-de-supervivencia/
Endurance Trail : https://www.trails-endurance.com/actualites-courses-trail-running/porche-une-saintelyon-dans-le-moteur

Stade 2 : https://sport.francetvinfo.fr/stade-2/
Tout le sport : https://www.france.tv/france-3/tout-le-sport/



45
—

FICHE D’ACTIVATION PARTENAIRE

RETOMBEES RESEAUX SOCIAUX

- Instagram :

- Twitter :


